SMOLAR

Regulamin konkursu
»Milka x LALIGA”

1. DEFINICJE
1.1. Uzyte w niniejszym regulaminie pojecia i definicje bedg mialy ponizej przedstawione
znaczenie:

a. Organizator — SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o.0., ul. Inzynierska 15,
93-569 £.6dz, wpisana do rejestru przedsigbiorcéw przez Sad Rejonowy dla todzi Srédmiescia
w todzi, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS
0000444211, posiadajgca kapitat zaktadowy 10.000,00 ztotych, NIP:
727-278-80-75 www.smolar.pl, zwana dalej ,organizatorem”;

b. Konkurs — konkurs organizowany pod nazwg ,Milka x LALIGA" opisany
W niniejszym regulaminie;

c. Regulamin — niniejszy regulamin konkursu;

d. Zakup promocyjny — kazdy jednorazowy zakup minimum 2 szt. (stownie: dwéch sztuk)
produktow marki Milka, w tym minimum 1 szt. (stownie: jedna sztuka) produktu Milka
Mmmax, zwany dalej ,produktem promocyjnym” lub ,produktami promocyjnymi”.

Z konkursu wylgczone sg: ciastka, lody, serki, jogurty, mleczna kanapka, mleczne napoje
czekoladowe. Szczegotowa lista produktdw promocyjnych znajduje sie w zatgczniku nr 3 do
regulaminu.

Zakup promocyjny musi by¢ dokonany przez uczestnika na wiasng rzecz i na wiasny
rachunek, uczestnik musi faktycznie zaptaci¢ za zakup promocyjny.

Zakup promocyjny musi by¢ dokonany w okresie od dnia 20.10.2025 r. do dnia 02.11.2025
r. (tj. w trakcie trwania tzw. ,sprzedazy promocyjnej”’) w dowolnym sklepie promocyjnym.
Poza okresem sprzedazy promocyjnej produkty promocyjne sg dostepne w sklepach
promocyjnych, jednak ich zakup nie uprawnia do udziatu w konkursie;

e. Uczestnik — osoba, spetniajgca wymagania okreslone w pkt 3.1 regulaminu;

f.  Laureat — osoba, ktéra wygrata nagrode w konkursie;

g. Zgtoszenie do konkursu — uczestnik musi zgtosi¢ sie do konkursu poprzez kompletne
i prawidiowe wypelnienie formularza zgtoszeniowego wraz z rozwigzaniem zadania
konkursowego i wystanie go za posrednictwem strony internetowej konkursu;

h. Zadanie konkursowe — polega na:

- wykonaniu i przestaniu wtasnego autorskiego zdjecia na temat: ,Dlaczego to Ty
powinienes dosta¢ bilety?” (dalej: ,zdjecie konkursowe”). Zdjecie konkursowe musi by¢
wykonane w formacie: .jpg lub .png lub .gif i rozmiarze maksymalnie 5 MB — zadanie
konkursowe nr 1,
albo
- wykonaniu i przestaniu wtasnego autorskiego wideo na temat: ,Dlaczego to Ty
powinienes dosta¢ bilety?” (dalej: ,film konkursowy”). Zdjecie konkursowe musi by¢
wykonane w formacie: .mp4 lub .mov i rozmiarze maksymalnie 30 MB — zadanie
konkursowe nr 2,
albo
- wymysleniu i przestaniu wtasnej autorskiej propozycji pisemnej odpowiedzi na temat:
.Dlaczego to Ty powinienes dosta¢ bilety?” (dalej: ,odpowied? tekstowa”).
Rozwigzanie zadania konkursowego moze skiada¢ sie z maksimum 300 znakéw
pisarskich wigcznie ze znakami interpunkcji i ,spacjami”. Dopuszcza si¢ uzycie matych i
wielkich liter. Odpowiedz tekstowa nie moze zawiera¢ grafik, ideogramow, emoticonéw —
zadanie konkursowe nr 3.

Uczestnik przystepujgc do konkursu sam dokonuje wyboru, czy rozwigzuje zadanie

konkursowe nr 1, czy zadanie konkursowe nr 2, czy zadanie konkursowe nr 3.

Komisja konkursowa oceniajgc rozwigzania zadania konkursowego weZmie pod uwage

przede wszystkim nastepujgce kryteria:

— zgodnos¢ pracy z postanowieniami niniejszego regulaminu;

— kreatywnosg;

— humor i niebanalny dowcip;

— oryginalnos¢;

— jakosé wykonania (dot. zdjecia/filmu konkursowego).
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Rozwigzanie zadania konkursowego musi spetnia¢ fgcznie nastepujgce warunki:

— musi by¢ wykonane na zadany temat;

— musi by¢ wynikiem osobistej tworczosci uczestnika;

— uczestnik musi by¢ autorem rozwigzania zadania konkursowego i musi dysponowac
autorskimi prawami majgtkowymi do zgtaszanego rozwigzania zadania konkursowego;

Rozwigzanie zadania konkursowego nie moze zawiera¢ wizerunku oséb/osoby trzeciej, tresci

sprzecznych z prawem lub dobrymi obyczajami, a w szczegdlnosci nie moze:

—  by¢ efektem wykorzystania narzedzi opartych na sztucznej inteligenciji (Al), takich jak
generatory tekstu, grafiki, wideo czy innych systeméw automatycznego tworzenia tresci;

— zawieraC tresci o charakterze niemoralnym, nieetycznym, obrazZliwym, oszczerczym,
ksenofobicznym, zniestawiajgcym, pornograficznym, natury polityczne;j;

— wzywaé do dyskryminacji czy nienawi$ci wobec osoby czy os6b ze wzgledu na ich
pochodzenie, tozsamos¢ etniczng, narodowos¢, rase, wyznanie, orientacje seksualng czy
poglady polityczne;

— stanowi¢ grozby wobec osoby czy grupy oséb;

— wzywaé do popetnienia wykroczenia, przestepstwa czy aktu terroryzmu, ani tez
propagowac zbrodni wojennych czy zbrodni wobec ludzkosci;

— zachecac¢ do popetnienia samobdjstwa;

— promowac towardéw uzyskanych nielegalnie czy z naruszeniem jakichkolwiek przepisow;

— naruszac jakichkolwiek praw autorskich czy praw osobistych ani zawiera¢ zadnych marek
(wytaczenie nie dotyczy marki Milka), nazwisk oséb znanych publicznie, ani innych tresci
chronionych prawami wtasnosci intelektualnej;

— promowac jakichkolwiek produktéw lub ustug (za wyjgtkiem produktéw marki Milka);

— oraz wszelkich innych, podobnych w tresci i dziataniu informaciji;

i.  Strona internetowa konkursu — strona internetowa pod adresem: www.konkurs-milka.pl na
ktérej prowadzony jest konkurs. Korzystanie ze strony jest bezptatne jednak wymaga dostepu
do internetu;

j.  Sklep promocyjny — dowolny sklep sieci Biedronka na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej,
w ktérym mozna dokonaé¢ dowolnego zakupu promocyjnego, w tym rowniez sklep internetowy
Biedronka dziatajgcy na stronie internetowej pod adresem: https://zakupy.biedronka.pl/, a
takze zakupy dokonane poprzez ustuge BIEK EXPRESS w Biedronce oferowanej w aplikacji
Glovo. Lista sklepow stacjonarnych dostepna jest na stronie
https://www.biedronka.pl/pl/sklepy;

k. Dowéd zakupu — oryginat paragonu fiskalnego lub imiennej faktury VAT wystawionej na
petnoletnig osobe fizyczng, lub e-paragonu fiskalnego, lub imiennej e-faktury VAT
(. wystawionej na uczestnika w rozumieniu pkt 3 regulaminu) potwierdzajgcy dokonanie
zakupu promocyjnego. Na dowodzie zakupu nie moze znajdowac sie NIP uczestnika. Dowdd
zakupu na potrzeby konkursu musi by¢ czytelny i oryginalny tzn. taki, ktéry zostat wystawiony
przez sklep promocyjny (ktérego nazwa i adres znajdujg sie na dowodzie zakupu) i ktéry nie
jest sfatszowany. Dowodem zakupu na potrzeby niniejszego konkursu nie jest w
szczegodlnosci jego:

— kserokopia,

— kopia notarialnie poswiadczona,

—  witdrnik,

— odpis,

— duplikat,

— skan,

— niefiskalny dokument, niefiskalny paragon, podsumowanie zakupu.

W razie utraty lub zniszczenia oryginatu dowodu zakupu promocyjnego stwierdzajgcego udziat

w konkursie, uczestnikowi nie przystugujg zadne roszczenia wobec organizatora.

Wizualizacja przyktadowego dowodu zakupu wraz ze wskazaniem gdzie znajduje sie numer

dowodu zakupu oraz data zakupu stanowi zatgcznik nr 1 do niniejszego regulaminu.

I.  Dzien roboczy — kazdy dzien tygodnia od poniedziatku do pigtku za wyjgtkiem dni ustawowo
wolnych od pracy w rozumieniu ustawy z 18 stycznia 1951 r. o dniach wolnych od pracy (t.].
Dz.U. z 2025 r., poz. 296);

m. Dane osobowe - dane osobowe uczestnikdw konkursu bedg przetwarzane zgodnie
z powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa. Szczegotowe informacje dot.
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przetwarzania danych osobowych, w tym klauzula informacyjna dot. przetwarzania danych
osobowych, znajdujg sie w dalszej czesci regulaminu (pkt 12.1 i pkt 12.2 regulaminu).

2. POSTANOWIENIA OGOLNE
Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczpospolitej Polskie;.

Czas trwania konkursu obejmuje okres od dnia 20.10.2025 r. do dnia 02.11.2025 r., przy czym
czynnosci zwigzane z przyznawaniem i odbiorem nagrod oraz rozpatrywaniem reklamacji
zakohczg sie do dnia 23.02.2026 r.

Konkurs nie jest grg losowa, loterig fantowa, zakladem wzajemnym, loterig promocyjng, gra,
ktérej wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009
r. o grach hazardowych (t.j. Dz. U. z 2025 r. poz. 595).

Udziat w konkursie jest dobrowolny. Uczestnik przed przystgpieniem do konkursu powinien
zapoznac¢ sie z trescig regulaminu. Uczestnik, przystepujgc do konkursu, zobowigzuje sie do
przestrzegania zawartych w regulaminie zasad, jak rowniez potwierdza, iz spetnia wszystkie
warunki, ktére uprawniajg go do udziatu w konkursie. Przestanie zgtoszenia do konkursu
oznacza, iz Uczestnik jednoczesnie zaakceptowat postanowienia regulaminu.

Uczestnicy konkursu zobowigzani sg do samodzielnego przygotowania zgtoszen
konkursowych (w tym w szczegdlnosci rozwigzan zadania konkursowego). Wykorzystywanie
narzedzi opartych na sztucznej inteligencji (Al), takich jak generatory tekstu, grafiki, czy inne
systemy automatycznego tworzenia tresci, jest niedozwolone. Niniejszy zakaz ma na celu
zapewnienie uczciwej rywalizacji oraz promowanie kreatywnosci i umiejetnosci uczestnikow
konkursu. Zakaz obejmuje wszelkie formy generowania tresci lub wspomagania sie Al w
procesie twérczym, chyba ze regulamin konkursu wyraznie dopuszcza okreslone narzedzia lub
techniki. W przypadku stwierdzenia naruszenia niniejszego postanowienia, zgtoszenie
konkursowe zostanie usuniete z bazy zgtoszeh, a uczestnik moze zosta¢ wykluczony z
dalszego udziatu w konkursie z utratg prawa do nagrody wtgcznie.

3. WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

Z zastrzezeniem pkt 3.3 regulaminu, uczestnikiem niniejszego konkursu moze by¢ kazda osoba

fizyczna, bedgca konsumentem w rozumieniu art. 22" KC* ((t.j. Dz.U. z 2025 r. poz. 1071), ktéra

€0 najmniej w dniu rozpoczecia konkursu spetnia nastepujgce warunki:

a) ma ukonczone 18 lat i posiada petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych,

b) posiada miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej,

c) jest uzytkownikiem numeru telefonu jednego z operatoréw sieci telefonii komoérkowej
dziatajgcych na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej i posiada adres e-mail,

d) zapoznata sie z treécig niniejszego regulaminu i zaakceptowata jego postanowienia.

Przez uczestnika rozumie sie osobe fizyczng niezaleznie jakimi danymi identyfikacyjnymi sie

postuguje na potrzeby konkursu. Dziatania uczestnika, polegajgce na zmianie danych

identyfikacyjnych celem obejScia postanowien regulaminu i ograniczen w nim wskazanych

stanowi podstawe do wykluczenia takiej osoby z konkursu, z uwagi na nieuczciwe

i naruszajgce postanowienia regulaminu dziatania.

Zgtoszenie udziatu w konkursie musi by¢é dokonane w sposdb wskazany w regulaminie.
Niespetnienie ktéregokolwiek z warunkéw zgtoszenia udzialu spowoduje niewaznosc
zgtoszenia.

W konkursie nie mogg uczestniczy¢ przedsiebiorcy dokonujgcy zakupu promocyjnego
w celach zwigzanych z prowadzong przez siebie dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowg lub
posiadajgcy dowdd zakupu z ujawnionym NIP-em prowadzonej firmy/przedsiebiorstwa
(na dowodzie zakupu, ktory jest zgtaszany do konkursu, nie moze byé NIP-u uczestnika).
W konkursie nie mogg bra¢ udzialu réwniez pracownicy: SMOLAR Agencja Promocyjno-

I Za konsumenta uwaza sie osobe fizyczng dokonujgca czynnosci prawnej z przedsiebiorcg niezwigzanej bezposrednio z jej
dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowa.
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Reklamowa Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi, SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Robert
Wojkowski w todzi, spotek z grupy Mondelez International oraz sklepéw promocyjnych
w rozumieniu regulaminu konkursu. Zakaz dotyczy takze cztonkéw ich rodzin. Przez ,cztonkéw
rodzin” rozumie sie: matzonka, zstepnych, wstepnych, osoby pozostajgce
w stosunku przysposobienia, pasierba, pasierbice, ziecia, synowg, rodzenstwo, ojczyma,
macoche i tesciow.

4. ZASADY KONKURSU

Kazda osoba, spetniajgca warunki okreslone w pkt 3.1 regulaminu, ktéra chce wzigé udziat

w konkursie musi:

— dokonaé zakupu promocyjnego w okresie trwania sprzedazy promocyjnej w sklepie
promocyjnym,

— dokona¢ ptatnosci za zakup promocyjny,

— koniecznie zachowaé¢ oryginat dowodu zakupu (uczestnicy zobowigzani sg do
zachowania kazdego oryginatu dowodu zakupu zgtoszonego w konkursie, co najmniej do
dnia 23.02.2026 r. Organizator ma prawo zazada¢ od uczestnika zgodnie z pkt 4.14
regulaminu okazania/przekazania tylu oryginatbw dowodéw dokonania zakupu
promocyjnego, ilu zgtoszen dokonat uczestnik w catym okresie konkursu — pod rygorem
utraty prawa do nagrody w konkursie, usuniecia wszystkich jego zgtoszen w konkursie
zaréwno przysztych jak i dotychczasowych lub pozbawienia go prawa do udzialu w
konkursie);

— rozwigzaé/wykona¢ zadanie konkursowe z pkt 1.1 lit. h (nr 1 albo nr 2 albo nr 3)
regulaminu zgodnie z postanowieniami regulaminu;

— zglosi¢ sie do konkursu poprzez wystanie zgtoszenia za posrednictwem strony
internetowej konkursu zgodnie z pkt 4.2 regulaminu, w terminie wskazanym w pkt 4.7
regulaminu.

Uczestnik, ktéry chce wzigé udziat w niniejszym konkursie, musi dokona¢ zgtoszenia za
posrednictwem umieszczonego na stronie internetowej konkursu formularza zgtoszeniowego
poprzez podanie nastepujgcych danych i oswiadczen:
— numer tel. komorkowego (kontaktowego) uczestnika,
— adres e-mail uczestnika,
— numer dowodu zakupu promocyjnego (patrz zatgcznik nr 1 do regulaminu),
— data zakupu promocyjnego (patrz zatgcznik nr 1 do regulaminu),
rozwigzac/wykonac i wystaé rozwigzanie zadanie konkursowe z pkt 1.1 lit. h regulaminu,
— zaznaczy¢ w formularzu nastepujgce oswiadczenia uczestnika konkursu:
~Zapoznatem/-am sie z regulaminem konkursu ,Milka x LALIGA”, w tym ze znajdujgcg sie
w regulaminie klauzulg informacyjng dotyczgcg przetwarzania danych osobowych i
akceptuje jego wszystkie postanowienia.”
0 ,O8wiadczam, Zze mam ukoriczone 18 lat i posiadam petng zdolno$¢ do czynno$ci
prawnych.”

Uczestnik, przed wystaniem formularza zgtoszeniowego do konkursu, moze zostac
zobowigzany do dokonania prawidtowej weryfikacji poprzez stosowany przez organizatora
mechanizm zabezpieczajgcy np. reCAPTCHA lub inny mechanizm antyspamowy o podobnym
dziataniu, celem ktérego jest dopuszczenie do przestania danych wypetnionych tylko przez
cztowieka (oznacza to konieczno$é wykonania zadania lub odczekania odpowiedniego czasu
pomiedzy wystaniem formularzy, np. konieczno$¢ zaznaczenia pola kontrolnego i/lub
przepisanie kodu z obrazka wskazanego na stronie internetowej konkursu i/lub zaznaczenie
konkretnego rodzaju obrazka/obrazkoéw).

Przed wystaniem formularza zgtoszeniowego organizator prosi o dokfadne sprawdzenie danych
i_informacji zamieszczanych ww. formularzu. Organizator nie zapewnia — po wystaniu
zgtoszenia — mozliwosci zmiany podanego przez uczestnika w formularzu zgtoszeniowym do
konkursu: numeru dowodu zakupu promocyjnego oraz daty zakupu.

Po przestaniu prawidtowego zgtoszenia do konkursu uczestnik zostaje zarejestrowany w bazie
konkursowej. Uczestnik konkursu otrzyma potwierdzenie prawidlowego zgtoszenia oraz
rejestracji w bazie konkursu, poprzez wyswietlenie informacji o prawidtowym przyjeciu
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zgtoszenia na stronie internetowej konkursu oraz dodatkowo poprzez otrzymanie wiadomosci
e-mail wystanej na adres e-mail podany w formularzu zgtoszeniowym, zgodnie z pkt 4.2
regulaminu. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za umieszczenie, przez system
teleinformatyczny czy program pocztowy, z ktérego korzysta uczestnik, powyzszej informaciji
e-mail od organizatora, w kategorii ,wiadomosci $mieci’/,spam” w skrzynce odbiorcze;j
uczestnika. Kazdy uczestnik konkursu zobowigzany jest do regularnego sprawdzania czy
wiadomos$é e-mail od organizatora konkursu nie ftrafita do skrzynki mailowej uczestnika
zawierajgcej wiadomosci zakwalifikowane jako ,wiadomosci $mieci’/,spam”.

Uczestnik konkursu musi posiada¢ urzadzenie z dostepem do internetu wyposazone
w aktualng przegladarke internetowg np.: Microsoft Edge, Chrome, Firefox, Safari lub Opera.
Organizator konkursu nie ponosi odpowiedzialnos$ci za dziatanie systemow teleinformatycznych
i/lub urzadzen od organizatora niezaleznych, np. za indywidualng konfiguracje czy legalnosé
oprogramowania lub sprzetu, z ktérego korzysta uczestnik.

Dowdd zakupu zostanie zweryfikowany przy wydawaniu nagréd (przekazanie oryginatu dowodu
zakupu jest warunkiem koniecznym  wydania nagrody). Zgtoszenie  udziatu
w konkursie dopuszczalne jest wytgcznie po dokonaniu zakupu promocyjnego, tj. czas zakupu
(data i godzina uwidoczniona na dowodzie zakupu) nie moze by¢ pdzniejszy niz czas wystania
zgtoszenia do konkursu. W sytuacji, gdyby okazato sie, iz laureat dokonat zgtoszenia zanim
dokonat rzeczywistego zakupu promocyjnego, tj. data i godzina otrzymania zgtoszenia jest
wczesniejsza niz data i godzina faktycznego dokonania zakupu, wynikajgca z dowodu zakupu,
traci on prawo do danej nagrody.

Zgtoszenia do konkursu mogg by¢ wysytane codziennie od godziny 00:00:00 dnia 20.10.2025
r. do godziny 23:59:59 dnia 02.11.2025 r., wylgcznie po dokonaniu zakupu promocyjnego.
Zgtoszenie konkursowe jest wazne tylko w tym etapie dziennym konkursu,
w ktérym wptyneto, z zastrzezeniem postanowien z pkt 5.8 i pkt 5.9 regulaminu.

Rozwigzanie zadania konkursowego o ktéorym mowa w pkt 1.1 lit. h regulaminu:

— jest wynikiem osobistej twérczosci uczestnika,

— nie moze zawiera¢ wulgaryzmow, tresci obrazliwych lub tresci sprzecznych z prawem,

— nie moze narusza¢ praw osob trzecich, w tym w szczegdélnosci: débr osobistych i praw
autorskich oraz prawa do ochrony wizerunku.

W przypadku dokonania wiecej niz jednego zakupu promocyjnego, aby dokonac¢ prawidtowego
zgtoszenia do konkursu z tytutu kazdego zakupu promocyjnego, nalezy kazdy
z tych zakupéw udokumentowaé odrebnym oryginatem dowodu zakupu i odrebnym
zgtoszeniem do konkursu. Organizator ma prawo wezwaé uczestnika, ktéry zgtosit sie
wielokrotnie do konkursu, do przestania wszystkich oryginatobw dowoddéw zakupdw.
W przypadku, jezeli uczestnik nie bedzie posiadat tych dowoddéw zakupdw moze zostac
zdyskwalifikowany i wykluczony z konkursu, z utratg prawa do nagrody przyznanej mu
w konkursie wigcznie. W takim przypadku w miejsce wykluczonego uczestnika, ktéremu zostato
przyznane prawo do okreslonej nagrody I-go lu ll-go stopnia, wchodzi odpowiedni uczestnik z
listy rezerwowej wedle oceny komisji konkursowej zgodnie z pkt 5.9 i pkt 8.6 regulaminu.
W przypadku nagrody dziennej, niewydana nagroda dzienna pozostaje w dyspozyciji
organizatora.

Kazdy uczestnik konkursu moze nadesta¢ dowolng liczbe zgtoszeh (pod warunkiem dokonania,
odpowiedniej liczby zakupéw promocyjnych), jednakze jedna osoba oraz osoby z jednego
gospodarstwa domowego (przez termin ,gospodarstwo domowe” organizator rozumie ten sam
adres zamieszkania uczestnikéw konkursu), a takze na jeden (ten sam) numer rachunku
bankowego (w przypadku czesci pienieznej nagréd) moze/mogg otrzymac¢ dowolng liczbe
nagrod dziennych oraz tylko jedng nagrode I-go lub llI-go stopnia w catym konkursie. Dotyczy
to réwniez sytuacji, w ktérej jedna osobal/jedno gospodarstwo domowe, bedzie przesytaé
zgtoszenia do konkursu podajgc rézne numery telefoniczne/adresy e-mail/numery rachunkow
bankowych, a zakwalifikuje sie do wiecej anizeli jednej nagrody I-go i lI-go stopnia. W takiej
sytuacji, po weryfikacji danych osobowych uczestnikéw, dany uczestnik/jedno gospodarstwo
dowodowe zostanie nagrodzony/nagrodzone tylko jedng nagrode I-go lub ll-go stopnia, a
kolejna nagroda ll-go stopnia, ktéra by mu przypadta zostanie przekazana odpowiedniemu
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laureatowi rezerwowemu wedle oceny komisji konkursowej zgodnie z pkt 5.9 i pkt 8.6
regulaminu. W przypadku stwierdzenia przez organizatora razgcego naruszenia przez
uczestnika (tj. osobe legitymujacg sie danym adresem e-mail lub numerem telefonu lub
numerem rachunku bankowego) postanowien regulaminu, a w szczegdélnosci postanowien
niniejszego punktu organizator ma prawo wykluczy¢ uczestnika z konkursu, pozbawi¢ go prawa
do danej nagrody, w tym réwniez usungé wszystkie jego zgtoszenia w konkursie (zaréwno te
juz przestane jak i przyszte).

Uczestnik poprzez dokonanie zgtoszenia do konkursu oswiadcza, ze:
jest autorem wszelkich utworéw w rozumieniu ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych, jakie zgtasza w ramach rozwigzania zadania konkursowego i dysponuje
autorskimi prawami majagtkowymi do utworéw zgtaszanych w rozwigzaniu zadania
konkursowego;
powstate w zwigzku z niniejszym konkursem utwory nie naruszajg w zaden sposéb przepisow
obowigzujgcego prawa ani jakichkolwiek praw lub doébr osobistych o0séb trzecich
i ze jego autorskie prawa majgtkowe do tych utworéw nie sg w jakimkolwiek zakresie
ograniczone lub obcigzone;
przekazuje na rzecz organizatora oraz Mondelez Europe Services GmbH (Sp. z 0.0.) —
Oddziat w Polsce prawo do nieodptatnego korzystania z majatkowych praw autorskich do
utworéw powstatych w ramach rozwigzania zadania konkursowego, w zakresie w jakim jest
to niezbedne do przeprowadzenia konkursu zgodnie z niniejszym regulaminem, w tym
dokonania weryfikacji zgtoszenia do konkursu, wytonienia laureatéw, ogtoszenia wynikéw
konkursu;
w przypadku nagrodzenia rozwigzania zadania konkursowego - uczestnik wyraza bezptatng
zgode na rozpowszechnienie/opublikowanie rozwigzania zadania konkursowego na stronach
internetowych lub w ramach serwiséw spotecznosciowych zarzgdzanych i administrowanych
przez spdtki z grupy Mondelez International lub na ich zlecenie; powyzsza zgoda zostaje
udzielona w celach niezbednych dla prawidtowej realizacji zatozen i celéw konkursu, w
zakresie niezbednym do ich publikacji lub innego rozpowszechniania oraz dokonywania ich
opracowania w stopniu jaki ww. podmioty uznajg za stosowny i wskazany dla prawidtowe;j
realizacji zatozen i celéw konkursu;
ponosi petng odpowiedzialno$é prawng wobec organizatora oraz Mondelez Europe Services
GmbH (Sp. z 0.0.) — Oddziat w Polsce za niezgodno$¢ z prawda oswiadczen okreslonych
powyzej i zwalnia organizatora oraz Mondelez Europe Services GmbH (Sp. z 0.0.) — Oddziat
w Polsce od jakiejkolwiek odpowiedzialnosci w zakresie objetym ww. oswiadczeniami, w
szczegolnosci w przypadku wystgpienia oséb trzecich z roszczeniami wynikajgcymi z
naruszenia przystugujacych im praw.

Dokonujac zgtoszenia uczestnictwa w konkursie, kazdy uczestnik deklaruje przeniesienie
autorskich praw majgtkowych do rozwigzania konkursowego, jezeli rozwigzanie to zostanie
nagrodzone nagrodg. Z chwilg wydania nagrody w konkursie uczestnik przenosi na
organizatora wszelkie majgtkowe prawa autorskie do tego rozwigzania zadania konkursowego,
na podstawie art. 921 § 3 Kodeksu cywilnego, bez ograniczen czasowych
i terytorialnych, na nastepujgcych polach eksploataciji:

a) utrwalanie na jakimkolwiek noéniku audiowizualnym i audialnym, a w szczegdlnoéci na:
nosnikach video, tasmie sSwiattoczutej, magnetycznej, dyskach komputerowych oraz
wszystkich typach nosnikow przeznaczonych do zapisu cyfrowego,

b) zwielokrotnienie jakgkolwiek technikg w tym: technikg magnetyczng na tasmach video,
dyskach audiowizualnych, technikg sSwiattoczutg i cyfrowg, technikg zapisu
komputerowego na wszystkich rodzajach nosnikéw dostosowanych do tej formy zapisu,
wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy utworéw, w tym technikg drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa,

c) obrét oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono — wprowadzenie
zwielokrotnionych nosnikdw do obrotu w kraju i za granicg, uzyczenie oryginatu albo
egzemplarzy,

d) rozpowszechnianie utworu w sposoéb inny niz okreslony w lit. a) — ¢) — publiczne wykonania,
wystawienie, wyswietlenie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposoéb, aby
kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym w
szczegolnosci udostepnianie na stronach internetowych,
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e) wprowadzenie do pamieci komputera i do sieci multimedialnej w nieograniczonej ilosci
nadan i wielkosci naktadow,

f)  wykorzystanie w utworach multimedialnych,

g) wprowadzanie do obrotu przy uzyciu Internetu i innych technik przekazu danych
wykorzystujgcych sieci telekomunikacyjne, informatyczne i bezprzewodowe,

h) wykorzystanie utworu i jego fragmentéw do celéw promocyjnych i reklamy,

i)  wykorzystanie dla celow marketingowych, w tym reklamy, promocji identyfikacji, produktow
i ustug oraz innych przejawow dziatalnosci gospodarcze;j.

Ponadto, uczestnik upowaznia organizatora bez dodatkowego wynagrodzenia do wykonywania
praw zaleznych do utworu oraz do zezwalania na wykonywanie praw zaleznych, w zakresie
uzasadnionym  wykorzystywaniem utworu na powyzszych polach eksploatacji,
w tym do dokonywania modyfikacji utworu, tgczenia go z innymi utworami, przekazywania innym
podmiotom w celu modyfikaciji.

Kazdy laureat konkursu wyraza zgode na dokonywanie zmian, przerdbek i modyfikacji
0 charakterze twoérczym i nietwérczym w utworze (nagrodzonym rozwigzaniu zadania
konkursowego), korzystania z utworu w catosci, jak réwniez we fragmentach oraz fgczenia
utworu z innymi utworami oraz na wykorzystanie utworu (rozwigzania zadania konkursowego
w cafosci, w dowolnym fragmencie) lub zmodyfikowanego utworu lub stworzonych nowych
utworéw na polach eksploatacji okreslonych w pkt 4.11 regulaminu bez nadzoru autorskiego.
Laureat konkursu wyraza zgode na rozpowszechnianie rozwigzania zadania konkursowego bez
oznaczania na ich egzemplarzach autorstwa laureata.

Organizator konkursu zastrzega prawo i mozliwo$¢ do przeniesienia nabytych zgodnie z pkt
411 i pkt 4.12 regulaminu autorskich praw majgtkowych do nagrodzonych rozwigzan
konkursowych na firme Mondelez Europe Services GmbH (Sp. z 0.0.) — Oddziat w Polsce.

Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji, czy uczestnik/laureat spetnia warunki okreslone
w niniejszym regulaminie. W tym celu organizator moze zgda¢ (zgdaniem skierowanym za
posrednictwem wiadomosci e-mail, na adres e-mail, ktéry uczestnik/laureat podat w formularzu
zgtoszeniowym do konkursu lub formularzu dla laureatéw) od uczestnika/ laureata
ztozenia/przestania dodatkowych o$wiadczen na pismie, podania dodatkowych danych badz
przedtozenia dokumentow niezbednych do prawidtowego uczestnictwa
w konkursie, w tym wszystkich oryginatéw dowodoéw zakupdw promocyjnych, ktérych numery
zostaly podane w formularzach zgtoszeniowych do konkursu, zaswiadczenia z banku laureata
nagrody lub innego dokumentu/dowodu potwierdzajgcego, ze podany rachunek bankowy
nalezy do laureata nagrody (z zakryciem/zamazaniem/wycieciem niepotrzebnych danych
laureata nagrody takich jak nr PESEL, seria i nr dowodu osobistego), zaswiadczenia/umowy z
operatorem telefonii komérkowej uczestnika lub innego dokumentu/dowodu potwierdzajgcego,
ze podany numer telefonu nalezy do uczestnika (z zakryciem/zamazaniem/ wycieciem
niepotrzebnych danych uczestnika takich jak nr PESEL, seria i nr dowodu osobistego).
Uczestnicy/laureaci mogg zostaé zobowigzani przez organizatora do przestania ww.
dodatkowych informacji, dokumentéw na adres siedziby organizatora lub na adres poczty
elektronicznej organizatora wskazany przez niego w zadaniu. Brak mozliwosci kontaktu z
uczestnikiem/laureatem skutkuje negatywng weryfikacjg i powoduje usuniecie podejrzanego
zgtoszenia/podejrzanych zgtoszen uczestnika/laureata do konkursu. Kazdy uczestnik/laureat
konkursu zobowigzany jest do regularnego sprawdzania czy wiadomos¢ e-mail od organizatora
nie trafita do skrzynki mailowej uczestnika/laureata zawierajgcej wiadomosci zakwalifikowane
jako ,wiadomosci $mieci’/,spam”. W przypadku braku pozytywnej weryfikacji — niespetnienia
warunkoéw wynikajgcych z niniejszego regulaminu lub niespetnienia wszystkich zgdan
organizatora, w terminie wyznaczonym przez organizatora (nie dtuzszym niz 5 dni roboczych
od daty wystania zgdania przez organizatora) lub préby naruszenia przez uczestnika/laureata
regulaminu lub przepisébw powszechnie obowigzujgcych, organizator moze (po
przeprowadzeniu postepowania wyjasniajgcego) wykluczyé danego uczestnika/laureata z
konkursu, w tym mogg zosta¢ usuniete wszystkie zgtoszenia uczestnika/laureata do konkursu,
uczestnik/laureat moze zostac¢ pozbawiony prawa do nagrody w konkursie. W takim przypadku
w miejsce wykluczonego uczestnika, ktéremu zostato przyznane prawo do nagrody I-go i ll-go
stopnia, wchodzi odpowiedni uczestnik wedle oceny komisji konkursowej zgodnie z pkt 5.9 i pkt
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8.6 regulaminu. W przypadku nagrody dziennej, niewydana nagroda dzienna pozostaje w
dyspozycji organizatora.

W przypadku stwierdzenia nieuczciwej ingerencji w systemy organizatora bgdz nieuczciwego
lub niezgodnego z regulaminem i przepisami prawa wptywu na przebieg konkursu, organizator
moze zgtosi¢ ww. praktyke do odpowiednich organéw $cigania.

Wielokrotne przestanie zgtoszenia do konkursu na podstawie jednego oryginatu dowodu
zakupu promocyjnego, wystane przez tego samego uczestnika lub przez kilku uczestnikow nie
zwieksza szansy wygrania nagréd — bedzie traktowane jako duplikat i zostanie usuniete
z bazy zgtoszen (w bazie pozostanie pierwsze prawidtowe zgtoszenie).

5. WYLANIANIE LAUREATOW NAGROD

W celu wytonienia laureatéw nagréd w konkursie oraz w celu zapewnienia nadzoru nad
prawidtowym przebiegiem konkursu, organizator powota komisje konkursowg, o ktérej mowa
w pkt 7 niniejszego regulaminu.

Weryfikacja poprawnosci przesytanych zgtoszen do konkursu bedzie dokonywana za pomoca
systemu teleinformatycznego obstugujgcego konkurs. Czas nadestania zgtoszenia bedzie
rejestrowany przez centralny komputer organizatora.

Konkurs zostat podzielony na 14 (stownie: czternascie) etapéw dziennych oraz 1 (stownie:
jeden) etap gtéwny, tzw. wielki finat.

ETAPY DZIENNE

Etap dzienny odpowiada kazdemu dniu trwania konkursu i trwa od godziny 00:00:00 danego
dnia trwania konkursu do godziny 23:59:59 tego dnia. Pierwszy etap dzienny odbedzie sie
w pierwszym dniu trwania konkursu, tj. 20.10.2025 r., natomiast ostatni etap dzienny przypada
na ostatni dzien trwania konkursu, tj. 02.11.2025 r.

W kazdym etapie dziennym wytonionych zostanie 100 (stownie: stu) laureatéw podstawowych
nagréd dziennych (laureaci od nr 1 do nr 100),

Wytanianie laureatéw nagréd dziennych w konkursie, bedzie odbywaé sie na biezgco
w trakcie trwania konkursu, tj. w dniu nastepnym po dniu, ktérego rozstrzygniecie dotyczy np.
rozstrzygniecie za dzieh 20.10.2025 r. nastgpi w dniu 21.10.2025 r. Jezeli rozstrzygniecie
konkursu wypadnie na dzien wolny od pracy, tj. sobote, niedziele lub dzien s$wiagteczny,
wowczas rozstrzygniecie nastepowaé bedzie w najblizszy dzien roboczy np.
rozstrzygniecie za 01.11.2025 r. nastgpi w dniu 03.11.2025r.

Rozstrzygniecie kazdego etapu dziennego konkursu polega¢ bedzie na wylonieniu, przez
komisje konkursowg sposrdod wszystkich prawidtowo zarejestrowanych zgtoszehA w danym
etapie dziennym, najlepszych rozwigzan zadania konkursowego. Komisja konkursowa wedtug
wlasnego uznania oceni wszystkie prawidtowo nadestane do danego etapu dziennego
zgtoszenia, uwzgledniajgc ich jakos¢, oryginalnosé, humor i niebanalny dowcip, kreatywnosc¢
oraz walory artystyczne i wybierze w kolejnosci od najlepszych 100 (stownie: stu) laureatéw
podstawowych nagrod dziennych (laureaci od nr 1 do nr 100).

Kazdy laureat nagrody dziennej awansuje automatycznie do tzw. wielkiego finatu.
WIELKI FINAL

W dniu 06.11.2025 r. odbedzie sie wielki finat. W wielkim finalne komisja konkursowa wedtug
wlasnego uznania oceni wszystkie 1400 (stownie: jeden tysigc czterysta) zgtoszen laureatéw
nagrod dziennych ze wszystkich etapéw dziennych w konkursie, uwzgledniajgc ich jakos¢,
oryginalnosé, humor i niebanalny dowcip, kreatywno$¢ oraz walory artystyczne kazdego ww.
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zgtoszonego do konkursu rozwigzania zadania konkursowego i wybierze w kolejnoéci od
najlepszych:

— 1 (stownie: jednego) laureata nagrody I-go stopnia (laureat nr 1),

— 5 (stownie: pieciu) laureatéw nagrod Il-go stopnia (laureaci od nr 2 do nr 6),

— 1 (stownie: jednego) laureata rezerwowego nagrody I-go stopnia (laureat nr 7),

— 5 (stownie: pieciu) laureatéw rezerwowych nagréd Il-go stopnia (laureaci od nr 8 do nr 12).
Uprawnienie do okreslonej nagrody przechodzi na odpowiedniego laureata rezerwowego wedle
oceny konkursowej, zgodnie ze schematem wskazanym w pkt 8.6 regulaminu.

6. NAGRODY

Nagroda I-go stopnia w konkursie jest: )
a) czes¢ rzeczowa nagrody I-go stopnia, tj. voucher Kibicowska Przygode Zycia o fgcznej
wartosci 20 000,00 zt brutto (stownie: dwadziescia tysiecy ztotych 00/100)

b) Czes¢ pieniezna nagrody I-go stopnia, tj. kwota 10 000,00 zi (stownie: dziesie¢ tysiecy
ztotych 00/100) przekaza w formie przelewu na wskazany przez laureata numer rachunku
bankowego, zgodnie z pkt 8.4 regulaminu (posiadaczem rachunku bankowego musi by¢ laureat
nagrody |-go stopnia

Voucher obejmuje: 4 bilety na mecz ligi hiszpanskiej LALIGA EA SPORTS (Athletic Club vs FC
Barcelona, planowany na marzec-kwiecien 2026 w Bilbao), mozliwo$é obejrzenia rozgrzewki
przedmeczowej, wycieczke po stadionie San Mames w Bilbao. Szczegdtowy opis nagrody
znajduje sie w zatagczniku nr 2 do regulaminu.

Dodatkowo do nagrody I-go stopnia organizator przygotowat czesé pieniezng nagrody
w wysokosci 3 333,33 zt (stownie: trzy tysigce trzysta trzydziesci trzy ziote ztotych 33/100).
taczna catkowita wartos¢ nagrody I-go stopnia wynosi 33 333,33 zt (stownie: trzydziesci trzy
tysigce trzysta trzydziesci trzy ztote 33/100) brutto, przy czym czes¢ pieniezna nagrody w
wysokosci 3 333,33 zt (stownie: trzy tysigce trzysta trzydziesci trzy ziote zitotych 33/100)
zostanie przeznaczona na pokrycie naleznego podatku dochodowego od wygranej w wysokosci
10% wartosci nagrody. Organizator odprowadzi nalezny podatek dochodowy do wiasciwego
urzedu skarbowego oraz ztozy stosowng deklaracje PIT.

tgczna liczba nagréd I-go stopnia w konkursie wynosi 1 (stownie: jedna) sztuka.

Nagroda ll-go stopnia w konkursie jest:

a) czesé rzeczowa nagrody ll-go stopnia, tj. podwdjny bilet na mecz hiszpanskiej ligi
LALIGA EA SPORTS o wartosci 510,00 zt brutto (stownie: pieéset dziesie¢ ztotych 00/100),
(zgodnie z wyborem laureata z zaproponowanej puli 2 réznych spotkan),

b) czes¢ pieniezna nagrody ll-go stopnia, tj. kwota 5 000,00 zt przekazana w formie
przelewu na wskazany przez laureata numer rachunku bankowego, zgodnie z pkt 8.8
regulaminu (posiadaczem rachunku bankowego musi by¢ laureat nagrody IlI-go stopnia).

Dodatkowo do nagrody ll-go stopnia organizator przygotowat cze$é pieniezng nagrody w
wysokos$ci 612,22 zt (stownie: sze$éset dwanascie ztotych 22/100). Lgczna catkowita warto$¢
nagrody ll-go stopnia wynosi 6 122,22 zt (stownie: szes¢ tysiecy sto dwadzie$cia dwa zitote
22/100), przy czym czes¢ pieniezna nagrody w wysokosci 612,22 zt (stownie: szescset
dwanascie ziotych 22/100) zostanie przeznaczona na pokrycie naleznego podatku
dochodowego od wygranej w wysokosci 10% wartosci nagrody. Organizator odprowadzi
nalezny podatek dochodowy do wilasciwego urzedu skarbowego oraz ziozy stosowng
deklaracje PIT.

tgczna liczba nagrod Il-go stopnia w konkursie wynosi 5 (stownie: piec) sztuk.

taczna wartos¢ nagrdd Il-go stopnia w konkursie wynosi 30 611,10 zt (stownie: trzydziesci
tysiecy szescset jedenascie ztotych 10/100).

Nagroda dzienng w konkursie jest e-kod podarunkowy Biedronka o wartosci 100,00 z
(stownie: sto ztotych 00/100) brutto. Ww. e-kod jest wazny bezterminowo. Laureat moze
postugiwaC sie e-kodem wielokrotnie az do wyczerpania limitu $rodkéw pienieznych
przypisanego do e-kodu. Szczegoty realizacji powyzszego e-kodu znajdujg sie w regulaminie
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REGULAMIN ,E-KODOW” NA ZAKUPY na stronie internetowej pod adresem:
https://statickartypodarunkowe.biedronka.pl/Regulamin-e-kodow-NOWY-final.pdf.

Dodatkowo do nagrody dziennej stopnia organizator przygotowat czes¢ pieniezng nagrody w
wysokosci 11,11 zt (stownie: jedenascie ztotych 11/100). taczna catkowita wartos¢ nagrody
dziennej stopnia wynosi 111,11 zt brutto (stownie: sto jedenascie ztotych 11/100), przy czym
czes$¢ pieniezna nagrody w wysokosci 11,11 zt (stownie: jedenascie ztotych 11//100) zostanie
przeznaczona na pokrycie naleznego podatku dochodowego od wygranej w wysokosci 10%
wartosci nagrody. Organizator odprowadzi nalezny podatek dochodowy do wtasciwego urzedu
skarbowego oraz ztozy stosowng deklaracje PIT.

taczna liczba dziennych stopnia w konkursie wynosi 1400 (stownie: jeden tysigc czterysta)
sztuk.

tgczna warto$¢ nagrdd dziennych stopnia w konkursie wynosi 155 554,00 zt brutto (stownie:
sto pie¢dziesiat piec¢ tysiecy piecset piecdziesiagt pie¢ ztotych 56/100).

taczna liczba wszystkich nagréd w konkursie wynosi 1406 (stownie: jeden tysigc czterysta
sze$C) sztuk.

taczna wartos¢ wszystkich nagréd w konkursie wynosi 219 498,43 zt (stownie: dwiescie
dziewietnascie tysiecy czterdziesci osiem tysiecy ztotych 43/100) brutto.

Laureaci konkursu nie mogg przenies¢ prawa do otrzymania nagrody na osoby trzecie. Nie
przystuguje im roéwniez prawo do zastrzezenia szczegdolnych wiasciwosci nagrod ani
otrzymania ekwiwalentu pienieznego. Nagroda nie podlega wymianie na jakiekolwiek inne
nagrody rzeczowe.

7 NADZOR NAD PRAWIDLOWOSCIA PRZEPROWADZENIA KONKURSU

Organem dokonujgcym weryfikacji przyznania nagréd oraz decydujgcym o przyznaniu nagréd,
o ktérych mowa w pkt 6.1, pkt 6.2 i pkt 6.3 regulaminu bedzie komisja konkursowa. W sktad
komisji wejdg minimum dwaj przedstawiciele organizatora.

Komisja konkursowa dokonujgc wyboru najlepszych rozwigzanh zadania konkursowego, wezmie
pod uwage prawidtowos¢ zgtoszeh zgodnie z pkt 3 i pkt 4 regulaminu oraz kryteria wskazane w
pkt 1.1 lit. h i pkt 5.3 regulaminu.

8 POWIADOMIENIE O WYGRANEJ ORAZ SPOSOB OGLASZANIA WYNIKOW

Wszyscy laureaci nagréd (1. laureaci podstawowi oraz ewentualnie laureaci rezerwowi nagréd)
w konkursie zostang powiadomieni o wygranej w sposob nastepujacy:

- laureaci podstawowi nagréd dziennych oraz nagréd I-go i ll-go stopnia — najpdzniej w ciggu 3
dni roboczych od dnia rozstrzygniecia danego etapu konkursu,

- laureaci rezerwowi nagréd I-go i ll-go stopnia — po bezskutecznym uptywie terminu na
doreczenie/przekazanie organizatorowi oryginatu dowodu zakupu oraz wymaganych danych i
oswiadczen przez laureata podstawowego okreslonej nagrody — dotyczy tylko sytuacji, gdy
laureat podstawowy ww. nagrody nie spetni warunkéw uprawniajgcych do wydania nagrody, w
tym nie doreczy do organizatora w terminie i w sposob okreslony w regulaminie wymaganych
danych, oswiadczen i dokumentow,

za posrednictwem wystanej na koszt organizatora wiadomosci SMS, na numer telefonu, ktéry
podano w formularzu zgtoszeniowym, zgodnie z pkt 4.2 regulaminu. Organizator zastrzega
sobie mozliwo$¢ dodatkowego, ewentualnego kontaktu telefonicznego z laureatem nagrody
I-go stopnia na numer telefonu, ktéry podano w zgtoszeniu do konkursu, zgodnie z pkt 4.2
regulaminu. Organizator w tresci wiadomos$ci SMS (oraz w ewentualnej rozmowie telefonicznej
z laureatem nagrody |-go stopnia), poinformuje o sposobie i terminie wystania/ zamieszczenia
przez laureata oryginatu dowodu zakupu promocyjnego oraz kompletu niezbednych danych i
oswiadczen laureata, o ktérych mowa w pkt 8.4 lub pkt 8.8 regulaminu, ktére umozliwig
przekazanie okreslonej nagrody.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci z powodu niemoznosci powiadomienia laureata
0 wygranej z powodu podania przez uczestnika btednego numeru telefonu lub zmiany numeru
telefonu w czasie trwania konkursu lub posiadania przez uczestnika wigczonej w telefonie
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komérkowym blokady SMS Premium lub w sytuaciji kiedy telefon uczestnika jest wytgczony, lub
w przypadku ewentualnego kontaktu telefonicznego z laureatem nagrody I-go stopnia
niepodjecia rozmowy telefonicznej przez ww. laureata, pomimo co najmniej trzech (tgcznie) préb
kontaktu podejmowanych przez organizatora. Organizator moze ewentualnie podjg¢ (fgcznie)
trzy préby kontaktu telefonicznego z laureatem nagrody I-go stopnia. W przypadku zgtoszenia
sie poczty gtosowej lub sygnatu oznaczajgcego ,zostaw wiadomos¢ po ustyszeniu sygnatu”,
»-abonent czasowo niedostepny”, ,abonent ma wytgczony telefon lub jest poza zasiegiem”, ,nie
ma takiego numeru” lub innych podobnych, prébe powiadomienia uznaje sie za wykonang i
dolicza sie jg do trzech potgczen, o ktérych mowa powyzej. W przypadku sygnatu
oznaczajgcego ,numer zajety”, probe powiadomienia uznaje sie za niewykonang
i wymaga ona powtorzenia.

8.3 Dodatkowo niezaleznie od powiadomienia laureatéw, o ktérym mowa w pkt 8.1 regulaminu,
kazdy uczestnik moze rowniez sprawdzi¢ wyniki niniejszego konkursu na stronie internetowej
pod adresem: www.wyniki.smolar.pl wpisujgc numer dowodu zakupu promocyjnego oraz numer
telefonu podane w zgtoszeniu do konkursu.

8.4 Warunkiem wydania nagrody I-go stopnia oraz nagréd ll-qo stopnia jest przestanie i
doreczenie pocztg lub przesytkag kurierskg lub poprzez doreczenie osobiste, w formie pisemne;j
na adres organizatora (SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z 0.0., 93-569 t.6dz, ul.
Inzynierska 15) w terminie 14 dni kalendarzowych od otrzymania wiadomosci SMS, o
ktorej mowa w pkt 8.1 regulaminu, kompletu niezbednych dokumentéw, danych i oswiadczen
laureata ww. nagrody, ktére umozliwig wydanie tej nagrody, t;.:

— caly i czytelny oryginat dowodu zakupu promocyjnego z danymi zgodnymi ze wskazanymi
w nagrodzonym zgtoszeniu,

— numer telefonu laureata podany w formularzu zgtoszeniowym do konkursu (o ktérym mowa
w pkt 4.2 regulaminu) w nagrodzonym zgtoszeniu,

— adres e-mail laureata podany w formularzu zgtoszeniowym do konkursu (o ktérym mowa w pkt
4.2 regulaminu) w nagrodzonym zgtoszeniu — na podany adres e-mail zostanie wystana cze$¢
rzeczowa nagroéd I-go i ll-go stopnia,

— numer rachunku bankowego, ktérego posiadaczem jest laureat nagrody — na podany numer
rachunku bankowego zostanie wystana/przelana cze$¢ pieniezna nagrody I-go stopnia i ll-go
stopnia,

— imie i nazwisko laureata,

— peten adres zamieszkania laureata,

— wilasnorecznie podpisanie oswiadczen przez uczestnika o nastepujgcej tresci:

~Zapoznatem/-am sie z requlaminem konkursu ,Milka x LALIGA” z zawartg w nim klauzulg
informacyjng dotyczgcg przetwarzania danych osobowych i akceptuje jego wszystkie
postanowienia.”

~O8wiadczam, ze mam ukoriczone 18 lat i posiadam peing zdolno$¢ do czynno$ci
prawnych.”

,O8wiadczam, ze jestem jedynym/-g autorem/autorkg wszelkich utworéw w rozumieniu
ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, jakie zostaly przeze mnie nadestane
w zwigzku z rozwigzaniem zadania konkursowego w konkursie ,Milka x LALIGA”.”

~Przystugujg mi wszelkie prawa autorskie osobiste i majgtkowe do rozwigzania zadania
konkursowego nadestanego w konkursie ,Milka x LALIGA”. Treéci te nie naruszajg w Zzaden
Sposob przepiséw obowigzujgcego prawa ani jakichkolwiek praw lub débr osobistych 0s6b
trzecich oraz przystugujgce mi autorskie prawa majgtkowe do tych utworéw nie sg w
Jakimkolwiek zakresie ograniczone lub obcigzone, nie udzielitem/-am zadnej osobie licencji
uprawniajgcej do korzystania z zadania konkursowego, posiadam wytgczne prawo do
udzielania zezwolenn na rozporzgdzanie i korzystanie z opracowan rozwigzania zadania
konkursowego.”

~Wyrazam bezptatng zgode na rozpowszechnienie/opublikowanie mojego nagrodzonego
rozwigzania zadania konkursowego na stronach internetowych lub w ramach serwiséw
spotecznosciowych zarzgdzanych i administrowanych przez spétki z grupy Mondelez
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International lub na ich zlecenie. Powyzsze w celach niezbednych dla prawidtowej realizacji
zatozeni i celébw konkursu, w zakresie niezbednym do ich publikacji lub innego
rozpowszechniania oraz dokonywania ich opracowania w stopniu jaki ww. podmioty uznajg
za stosowny i wskazany dla prawidfowej realizacji zatozen i celéw konkursu.”

~Przyjmuje do wiadomosci i zgadzam sie, ze z chwilg wydania nagrody w konkursie ,Milka
x LALIGA” zgodnie z pkt 4.10 regulaminu (przy uwzglednieniu pkt 4.11 i pkt 14.12
requlaminu) przenosze na SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o.o0.
Z siedzibg w todzi autorskie prawa majgtkowe do mojego rozwigzania zadania
konkursowego na polach eksploatacji wskazanych w pkt 4.10 requlaminu konkursu.”

~O8wiadczam, Ze nie jestem pracownikiem: SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp.
Z 0.0. z siedzibg w todzi, SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Robert Wojkowski w
todzi oraz spétek z grupy Mondelez International oraz sklepéw promocyjnych w rozumieniu
regulaminu konkursu. OSwiadczam rowniez, ze nie jestem cztonkiem ich rodzin (przez
~cztonkdéw rodzin” rozumie sie: matzonka, zstepnych, wstepnych, osoby pozostajgce w
stosunku przysposobienia, pasierba, pasierbice, ziecia, synowg, rodzenstwo, ojczyma,
macoche i tesciow).”

,Ponosze peing odpowiedzialno§¢ prawng wobec: SMOLAR Agencja Promocyjno-
Reklamowa Sp. z o.0. z siedzibg w todzi oraz Mondelez Europe Services GmbH (Sp. z
0.0.) — Oddziat w Polsce z tytutu niezgodno$ci z prawdg o$wiadczen okreslonych powyzej i
zobowigzuje sie zwolni¢: SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o.0. z siedzibg
w todzi oraz Mondelez Europe Services GmbH (Sp. z 0.0.) — Oddziat w Polsce od
Jakiejkolwiek odpowiedzialnosci w zakresie objetym tym o$wiadczeniem, w szczegdlnosci
w przypadku wystgpienia, w tym takze na drodze sgdowej, 0séb trzecich z roszczeniami
wynikajgcymi z naruszenia przystugujgcych im praw.”

Laureat nagrody I-go i ll-go stopnia moze zostaé zobowigzany do podania/okazania dalszych
koniecznych danych, dokumentow i oswiadczen wynikajgcych z przepiséw prawa, zwigzanych
z wydaniem ww. nagrody.

Wzér formularza z wymaganymi danymi i oswiadczeniami, jakie musi podac laureat nagrody I-
go i ll-go stopnia znajduje sie na stronie internetowej organizatora pod adresem:
www.smolar.pl/konkurs-milka-laliga, skad ww. laureat moze pobra¢ gotowy formularz.
Przyjmowane sg réwniez dane i oswiadczenia, napisane nie na formularzu proponowanym
przez organizatora, z zastrzezeniem, iz muszg sie na nich znalez¢ wszystkie wymagane
niniejszym Regulaminem dane i oswiadczenia.

W przypadku niedoreczenia organizatorowi wymaganych danych i oswiadczen, o ktérych
mowa w pkt 8.4 regulaminu przez laureata podstawowego nagrody I-go stopnia
w terminie wskazanym w pkt 8.7 regulaminu lub niespetnienia przez laureata ww. nagrody
warunkéw przewidzianych w pkt 3 i pkt 4 regulaminu, uprawnienie do nagrody I-go
stopnia przechodzi na laureata rezerwowego nr 7 nagrody I-go stopnia (tj. osobe
z sibdma najlepszg odpowiedzig konkursowg w wielki finale).

W przypadku niedoreczenia organizatorowi wymaganych danych i oswiadczen, o ktérych mowa
w pkt 84 regulaminu przez laureata podstawowego nagrody Il-go stopnia
w terminie wskazanym w pkt 8.7 regulaminu lub niespetnienia przez laureata ww. nagrody
warunkow przewidzianych w pkt 3 i pkt 4 regulaminu, uprawnienie do danej nagrody Il-go
stopnia przechodzi na laureata rezerwowego nagrody ll-go stopnia wedle oceny komisji
konkursowej, tj. jezeli ktérykolwiek z pieciu laureatéw podstawowych nagréd Il-go stopnia nie
spetni powyzszych wymagan, w jego miejsce wchodzi w pierwszej kolejnosci laureat rezerwowy
nr 8 nagrody llI-go stopnia (tj. osobe z 6sma najlepszg odpowiedzig konkursowg w wielki finale).
W przypadku gdyby kolejni laureaci podstawowi nagréd Il-go stopnia nie speili powyzszych
wymagan, kolejni laureaci rezerwowi wchodzg zgodnie z listg porzadkowg laureatéw
rezerwowych.

Postepowanie z laureatem rezerwowym okreslonej nagrody bedzie odbywaé sie na takich
samych zasadach, jak w przypadku laureata podstawowego nagrody. Jezeli laureat rezerwowy
nagrody réwniez nie poda wymaganych danych i oswiadczen zgodnie z postanowieniami pkt
8.4 regulaminu w terminie wskazanym w pkt 8.7 regulaminu lub niespetnieni warunkéw
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przewidzianych w pkt 3 i pkt 4 regulaminu, niewydana okreslona nagroda pozostaje w
dyspozycji organizatora.

W przypadku niedoreczenia organizatorowi wymaganych danych i oswiadczen, o ktérych
mowa w pkt 8.4 regulaminu przez laureata podstawowego nagrody Il-go stopnia w terminie
wskazanym w pkt 8.8 regulaminu lub niespetnienia przez laureata ww. nagrody warunkéw
przewidzianych w pkt 3 i pkt 4 regulaminu, uprawnienie do nagrody ll-go stopnia przechodzi na
laureata rezerwowego nagrody ll-go stopnia.

Przesytke z wymaganymi danymi i oSwiadczeniami od laureata podstawowego I-go i ll-go
stopnia, laureat ww. nagrody musi dostarczy¢ do organizatora osobiscie albo za posrednictwem
poczty, albo kuriera, w terminie wynikajgcym z pkt 8.4 regulaminu w zwigzku
z pkt 8.1 regulaminu, tj. w terminie 14 dni kalendarzowych od momentu wystania przez
organizatora wiadomosci SMS o wygranej, przy czym decydujgca jest data dostarczenia do
biura organizatora formularza laureata nagrody z wymaganymi danymi i odwiadczeniami oraz
oryginaltu dowodu =zakupu (tj. liczy sie data otrzymania ww. formularza przez
organizatora/wptywu ww. dokumentéw do biura organizatora).

Przesytke z wymaganymi danymi i oSwiadczeniami od laureata rezerwowego nagrody |-go i ll-
go stopnia, laureat rezerwowy nagrody musi dostarczy¢ do organizatora osobiscie albo za
posrednictwem poczty, albo kuriera, w terminie wynikajgcym z pkt 8.4 regulaminu
w zwigzku z pkt 8.1 regulaminu, tj. w terminie 14 dni kalendarzowych od momentu wystania
przez organizatora wiadomosci SMS o wygranej, przy czym decydujgca jest data
dostarczenia do biura organizatora formularza laureata nagrody z wymaganymi danymi i
oswiadczeniami oraz oryginatu dowodu zakupu (j. liczy sie data otrzymania ww. formularza
przez organizatora/wptywu ww. dokumentéw do biura organizatora).

Warunkiem wydania _kazdej nagrody dziennej jest prawidiowe wypetienie
i wystanie formularza dla laureatbw ww. nagrdéd, ktéry bedzie dostepny na stronie
internetowej pod adresem: www.laureaci.smolar.pl, w nieprzekraczalnym terminie 7 dni
kalendarzowych od momentu wystania przez organizatora wiadomosci SMS
informujacej o wygranej, o ktérej mowa w pkt 8.1 regulaminu. Kazdy laureat nagrody ll-go
stopnia zobowigzany bedzie poda¢ w tym formularzu nastepujgce dane i oswiadczenia:

numer telefonu laureata podany w formularzu zgtoszeniowym do konkursu (o ktérym mowa
w pkt 4.2 regulaminu) w nagrodzonym zgtoszeniu,

numer dowodu zakupu podany w formularzu zgtoszeniowym do konkursu (o ktérym mowa
w pkt 4.2 regulaminu) w nagrodzonym zgtoszeniu,

adres e-mail laureata podany w formularzu zgtoszeniowym do konkursu (o ktérym mowa
w pkt 4.2 regulaminu) w nagrodzonym zgtoszeniu — na podany adres e-mail zostanie wystana
nagroda dzienna,

imie i nazwisko laureata,

peten adres zamieszkania laureata,

zamieszczenie/zatgczenie czytelnego i catego skanu lub zdjecia oryginatu dowodu zakupu
promocyjnego z danymi zgodnymi ze wskazanymi w nagrodzonym zgtoszeniu (plik
z dowodem zakupu nie moze przekraczac wielkosci 5 MB i musi by¢ wykonany w formacie .png
lub .jpg lub .jpeg),

zaznaczenie oswiadczen laureata o nastepujgcej tresci:

.Zapoznatem/-am sie z regulaminem konkursu ,Milka x LALIGA” z zawartg
w nim klauzulg informacyjng dotyczgcg przetwarzania danych osobowych i akceptuje jego
wszystkie postanowienia.”

»,08wiadczam, ze mam ukoriczone 18 lat i posiadam petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych.”

,08wiadczam, ze jestem jedynym/-g autorem/autorkg wszelkich utworéw w rozumieniu ustawy
0 prawie autorskim i prawach pokrewnych, jakie zostaty przeze mnie nadestane w zwigzku
Z rozwigzaniem zadania konkursowego w konkursie ,Milka x LALIGA”.”

L,Przystugujg mi wszelkie prawa autorskie osobiste i majgtkowe do rozwigzania zadania
konkursowego nadestanego w konkursie ,Milka x LALIGA”. TreSci te nie naruszajg w Zaden
Sposéb przepiséw obowigzujgcego prawa ani jakichkolwiek praw lub débr osobistych oséb
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trzecich oraz przystugujgce mi autorskie prawa majgtkowe do tych utworéw nie sg
w jakimkolwiek zakresie ograniczone lub obcigzone, nie udzielitem/-am zadnej osobie licencji
uprawniajgcej do korzystania z zadania konkursowego, posiadam wytgczne prawo do
udzielania zezwolen na rozporzgdzanie | korzystanie z opracowan rozwigzania zadania
konkursowego.”

2Wyrazam bezptatng zgode na rozpowszechnienie/opublikowanie mojego nagrodzonego
rozwigzania zadania konkursowego na stronach internetowych lub w ramach serwiséw
spofecznosciowych zarzgdzanych i administrowanych przez spétki z grupy Mondelez
International lub na ich zlecenie. Powyzsze w celach niezbednych dla prawidtowej realizacji
zatozenn | celow konkursu, w zakresie niezbednym do ich publikacji Ilub innego
rozpowszechniania oraz dokonywania ich opracowania w stopniu jaki ww. podmioty uznajg za
stosowny i wskazany dla prawidtowej realizacji zatozen i celéw konkursu.”

+Przyjmuje do wiadomosci i zgadzam sie, ze z chwilg wydania nagrody w konkursie zgodnie
Z pkt 4.11 requlaminu (przy uwzglednieniu pkt 4.10, pkt 4.12 i pkt 4.13 requlaminu) przenosze
na SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o.0. z siedzibg w todzi autorskie prawa
majgtkowe do mojego rozwigzania zadania konkursowego na polach eksploatacji wskazanych
w pkt 4.11 regulaminu konkursu.”.

,O8wiadczam, ze nie jestem pracownikiem: SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp.
Z o0.0. z siedzibg w todzi, SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Robert Wojkowski
w todzi, spétek z grupy Mondelez International oraz sklepéw promocyjnych w rozumieniu
regulaminu konkursu. O$wiadczam rdéwniez, Zze nie jestem czionkiem ich rodzin (przez
,cztonkobw rodzin” rozumie sie: matzonka, zstepnych, wstepnych, osoby pozostajgce
w stosunku przysposobienia, pasierba, pasierbice, ziecia, synowsg, rodzenstwo, ojczyma,
macoche i tesciow).”

»,Ponosze petng odpowiedzialno$¢ prawng wobec: SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa
Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi oraz Mondelez Europe Services GmbH (Sp. z 0.0.) — Oddziat
w Polsce z tytutu niezgodnosci z prawdg oswiadczen okreslonych powyzej i zobowigzuje sie
zwolni¢: SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o.0. z siedzibg w todzi oraz
Mondelez Europe Services GmbH (Sp. z o.0.) — Oddziat w Polsce od jakiejkolwiek
odpowiedzialno$ci w zakresie objetym tym os$wiadczeniem, w szczegdlnosci w przypadku
wystgpienia, w tym takze na drodze sgdowej, 0sOb trzecich z roszczeniami wynikajgcymi
Z naruszenia przystugujgcych im praw.”

W sytuacji, gdy zachodzi uzasadnione przypuszczenie, ze laureat nagrody dziennej narusza
zasady konkursu okreslone w regulaminie lub narusza przepisy powszechnie obowigzujgcego
prawa, organizator konkursu moze zobowigzaé ww. laureata (zgdaniem skierowanym za
posrednictwem wiadomosci e-mail, na adres e-mail, ktéry laureat podat formularzu dla
laureatéw ww. nagréd zgodnie z pkt 8.8 regulaminu), do przestania — oprécz powyzej
wymaganych danych i oswiadczen — oryginatu dowodu zakupu promocyjnego, ktéry zostat
zarejestrowany w bazie konkursowej na adres biura organizatora: SMOLAR Agencja
Promocyjno-Reklamowa Sp. z 0.0., ul. Inzynierska 15, 93-569 £.6dz, w terminie 5 dni roboczych
od daty otrzymania zgdania od organizatora. Niedotrzymanie ww. warunkéw przez laureata
oznacza, ze laureat traci prawo do danej nagrody dziennej.

Laureaci nagréd dziennych stopnia moga zosta¢ zobowigzani do podania/okazania dalszych
koniecznych danych, dokumentéw i oswiadczen wynikajgcych z przepiséw prawa, zwigzanych
z wydaniem ww. nagrod.

W przypadku niepodania wymaganych danych i odwiadczen przez laureatoéw nagréd dziennych
zgodnie z postanowieniami pkt 8.8 regulaminu w terminie wskazanym w pkt 8.10 regulaminu
lub niespetnienia warunkéw przez ww. laureatéw przewidzianych w pkt 3 i pkt 4 regulaminu,
niewydana nagroda dzienna stopnia pozostaje w dyspozycji organizatora.

Laureaci nagréd dziennych muszg poda¢ wymagane dane i oswiadczenia w formularzu dla ww.
laureatéw na stronie internetowej pod adresem: www.laureaci.smolar.pl, zgodnie z pkt 8.8
regulaminu, w terminie 7 dni kalendarzowych od momentu wystania przez organizatora
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wiadomosci SMS o wygranej, przy czym decydujgca jest data otrzymania ww. formularza
przez organizatora.

9. WYDANIE NAGROD

Warunkiem odebrania nagrody I-go i ll-go stopnia w_konkursie przez jej laureata jest
przedtozenie  kompletu wymaganych danych i oSwiadczen, a takze oryginatu dowodu zakupu
promocyjnego z danymi zgodnymi ze wskazanymi w nagrodzonym zgtoszeniu oraz z datg i
godzing przypadajgcg w okresie sprzedazy promocyjnej, ktéra jest jednoczesnie datg i godzing
wczesniejszg niz data i godzina nadestanego zgtoszenia (poprzez doreczenie ich na adres
organizatora zgodnie z zapisami pkt 8.1, pkt 8.4 i pkt 8.7 regulaminu).

Czes$¢ pieniezna nagrod I-go i ll-go stopnia (patrz pkt 6.1 lit. b), pkt 6.2 lit. b) regulaminu
przekazana zostanie najpézniej do dnia 30.01.2026 r. na numer rachunku bankowego
prowadzonego przez bank z siedzibg na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej wskazany przez
laureata nagrody w formularzu zgodnie z pkt 8.4 regulaminu. Ww. nagrody bedg przekazane
wylgcznie na numery rachunkéw bankowych, ktérych posiadaczami sg ww. laureaci nagréd. Za
date przelewu uznaje sie date obcigzenia rachunku organizatora.

Czes¢ rzeczowa nagrod I-go i ll-go stopnia (patrz pkt 6.1 lit. a), pkt 6.2 lit. a) regulaminu) zostang
wystane do laureatéw za posrednictwem wiadomosci e-mail na adresy e-mail podane w
formularzu zgodnie z pkt 8.4 regulaminu, nie pézniej niz do dnia 30.01.2026 r. Organizator nie
ponosi odpowiedzialnosci za dziatanie systemow teleinformatycznych lub urzgdzen od
organizatora niezaleznych, lezacych po stronie laureata ww. nagrody w konkursie, np. za
umieszczenie, przez system teleinformatyczny czy program pocztowy, z ktérego korzysta
laureat, wiadomosci e-mail od organizatora z nagrodg, w kategorii ,wiadomosci $mieci/spam” w
skrzynce odbiorczej ww. laureata konkursu. Kazdy laureat powyzszej nagrody zobowigzany jest
do regularnego sprawdzania czy wiadomos¢ e-mail z ww. nagrodg od organizatora konkursu
nie trafita do skrzynki mailowej uczestnika zawierajgcej wiadomosci zakwalifikowane jako
~wiadomosci $mieci’/,spam”.

Warunkiem odebrania nagrody dziennej w konkursie przez jej laureata jest
zamieszczenie kompletu wymaganych danych i oSwiadczen, a takze skanu/zdjecia oryginatu
dowodu zakupu promocyjnego z danymi zgodnymi ze wskazanymi w nagrodzonym zgtoszeniu
oraz z datg i godzing przypadajgcg w okresie sprzedazy promocyjnej, ktéra jest jednoczesnie
datg i godzing wczes$niejszg niz data i godzina nadestanego zgtoszenia (poprzez zatgczenie
ich na stronie internetowej pod adresem: www.laureaci.smolar.pl zgodnie z zapisami pkt 8.1,
pkt 8.8 i pkt 8.10 regulaminu).

Nagrody dzienne 2z pkt 6.3 regulaminu zostang wystane do laureatdow za
posrednictwem wiadomosci e-mail na adresy e-mail podane w formularzu zgodnie z pkt 8.8
regulaminu, nie pézniej niz do dnia 30.01.2026 r. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci
za dziatanie systeméw teleinformatycznych lub urzgdzen od organizatora niezaleznych,
lezgcych po stronie laureata ww. nagrody w konkursie, np. za umieszczenie, przez system
teleinformatyczny czy program pocztowy, z ktérego korzysta laureat, wiadomosci e-mail od
organizatora z nagrodg, w kategorii ,wiadomosci $mieci/spam” w skrzynce odbiorczej ww.
laureata konkursu. Kazdy laureat powyzszej nagrody dziennej zobowigzany jest do
regularnego sprawdzania czy wiadomos¢ e-mail z ww. nagrodg od organizatora konkursu nie
trafita do skrzynki mailowej uczestnika zawierajgcej wiadomosci zakwalifikowane jako
~wiadomosci smieci’/,spam”.

Nagrody nieodebrane z winy laureatéw lub z przyczyny lezgcej po stronie laureatéw do dnia
30.01.2026 r. pozostajg w dyspozycji organizatora.

10. ZASADY POSTEPOWANIA REKLAMACYJNEGO

Wszelkie reklamacje dotyczgce niniejszego konkursu, uczestnicy mogg zgtaszac przez caly
czas trwania konkursu za posrednictwem poczty lub przesytki kurierskiej lub poprzez doreczenie
osobiste, na adres biura organizatora: SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z 0.0.,
ul. Inzynierska 15, 93-569 to6dz lub za posrednictwem poczty elektronicznej na adres e-mail
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organizatora: reklamacja@smolar.pl. O zachowaniu terminu do wniesienia reklamacji decyduje
data jej otrzymania przez organizatora, nie pézniejsza niz 13.02.2026 r.

Kazda reklamacja powinna zawiera¢: imie i nazwisko, dokfadny adres uczestnika, doktadny opis
i powdd reklamacji oraz tres¢ zgdania, a takze moze zawiera¢ numer telefonu oraz adres e-mail
uczestnika.

Reklamacje rozpatrywane bedg w terminie maksymalnie 10 dni kalendarzowych od dnia ich
otrzymania przez organizatora, nie podzniej jednak niz do dnia 23.02.2026 r. Uczestnik
zostanie powiadomiony przez organizatora o decyzji: listem poleconym w przypadku zgtoszenia
reklamacji w formie pisemnej albo za posrednictwem poczty elektronicznej
w przypadku zgtoszenia reklamaciji drogg elektroniczng. O zachowaniu terminu decyduje data
nadania przesytki przez organizatora (data stempla pocztowego) albo data wystania
wiadomosci e-mail przez organizatora.

Postepowanie reklamacyjne jest dobrowolne i nie wytgcza prawa uczestnika do niezaleznego
od postepowania reklamacyjnego dochodzenia roszczen na drodze postepowania sgdowego.

11. PRAWA AUTORSKIE

Uczestnik poprzez dokonanie zgtoszenia do konkursu oswiadcza, ze jest autorem wszelkich
utworéw w rozumieniu ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, jakie mogg powstaé
w zwigzku z rozwigzaniem zadania konkursowego, o ktérym mowa w pkt 1.1. lit. h. regulaminu.

Uczestnik poprzez dokonanie zgtoszenia do konkursu oswiadcza, ze powstate w zwigzku
Z niniejszym konkursem utwory nie naruszajg w zaden sposob przepisow obowigzujgcego
prawa ani jakichkolwiek praw lub débr osobistych osdb trzecich i ze jego autorskie prawa
majgtkowe do tych utwordéw nie sg w jakimkolwiek zakresie ograniczone lub obcigzone.

12. PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

Administratorem danych osobowych jest organizator konkursu, ti. SMOLAR Agencja
Promocyjno-Reklamowa Sp. z o.0., ul. Inzynierska 15, 93-569 t6dz, wpisana do rejestru
przedsiebiorcow przez Sad Rejonowy dla todzi Srédmiescia w todzi, XX Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS 0000444211, posiadajgca
kapitat zaktadowy 10.000,00 ztotych, NIP: 727-278-80-75, www.smolar.pl.

Administrator danych osobowych informuje, ze:

a) dane osobowe pozyskane przez organizatora jako administratora danych osobowych sg
przetwarzane przez administratora zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi przepisami
prawa, wytgcznie w celu zwigzanym z organizacjg przedmiotowego konkursu, tj. w celu
przyjmowania zgtoszen do konkursu, ustalenia prawa danego uczestnika do uzyskania
nagrody, wydania nagrody, rozpatrzenia ewentualnych reklamacji, odpowiedzi na
ewentualne pytania dot. konkursu, ustalenia, dochodzenia lub obrony przed ewentualnymi
roszczeniami uczestnikéw oraz wykonania niezbednych obowigzkow prawnych cigzgcych na
organizatorze w zwigzku z organizacjg konkursu,

b) dane osobowe przetwarzane sg w zwigzku z przystgpieniem uczestnika do konkursu, na
podstawie art. 6 ust. 1 lit. ), lit. f) Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony o0sob fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) - Dz. U. UE. L. z
2016 r. Nr 119 oraz przepiséw powszechnie obowigzujgcych,

c) podanie danych osobowych przez uczestnika jest dobrowolne, lecz jest niezbedne do wziecia
udziatu w konkursie. Niepodanie danych osobowych skutkuje niemoznoscig wziecia udziatu
w konkursie, niemozliwoscig wydania nagrody w konkursie lub brakiem mozliwo$ci udzielenia
odpowiedzi na pytanie/reklamacje uczestnika,

d) osobie, ktéra przekazata dane osobowe przystuguije:

— prawo dostepu do podanych danych osobowych,

Smolar | agencja promocyjno-reklamowa 16

Mondelez International Internal


mailto:reklamacja@smolar.pl
http://www.smolar.pl/

SMOLAR

— prawo zgdania sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania podanych
danych osobowych,

— prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania podanych danych osobowych,

oswiadczenia o powyzszym ww. osoba moze ziozy¢é w formie pisemnej na adres

organizatora, tj. SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o0.0., ul. Inzynierska 15,

93-569 t.6dz lub na adres e-mail: biuro@smolar.pl,

e) osobie, ktéra przekazata dane osobowe przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu
nadzorczego wtasciwego do ochrony danych osobowych, w sytuacji gdy ww. osoba uzna, ze
jego dane osobowe sg przetwarzane z naruszeniem przepiséw,

f) dane osobowe mogg by¢ przekazane/udostepnione przez administratora innym podmiotom
w celu realizacji przez niego obowigzkéw organizatora konkursu wynikajgcych z niniejszego
regulaminu oraz obowigzujgcych przepiséw prawa, tj. podmiotom $wiadczgcym ustugi
serwisowe oraz wsparcia technicznego dla aplikacji, systeméw informatycznych i/lub serwisu
www, w ktérych gromadzone sg dane osobowe na potrzeby konkursu, podmiotom
uczestniczgcym w wydawaniu/realizacji nagréd, operatorom pocztowym/przewoznikom,
a takze podmiotom obstugujgcym organizatora prawnie i ksiegowo,

g) dane osobowe bedg przechowywane do czasu wygasniecia ewentualnych roszczenh
uczestnikow, ktére sg zwigzane z konkursem, dane osobowe laureatdw moga by¢ jednak
przechowywane w okresie przewidzianym dla celdéw sprawozdawczo$ci wymaganej
przepisami prawa,

h) dane osobowe uczestnikéw konkursu nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego,
tj. poza Europejski Obszar Gospodarczy,

i) nie korzysta z systemow stuzgcych do zautomatyzowanego podejmowania decyzji
dotyczacych przetwarzania danych, w tym profilowania.

13. POSTANOWIENIA KONCOWE

13.1. Regulamin konkursu jest jawny i powszechnie dostepny. Petna tre$¢ regulaminu bedzie
dostepna na stronie internetowej organizatora pod adresem: www.smolar.pl/konkurs-milka-
laliga, na stronie internetowej konkursu pod adresem: www.konkurs-milka.pl,
a takze w biurze organizatora: SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o.0.,
ul. Inzynierska 15, 93-569 t6dz.

13.2 W kwestiach nieuregulowanych niniejszym regulaminem stosuje sie obowigzujgce przepisy
prawa polskiego, w tym w szczegdlnosci odpowiednie przepisy Kodeksu cywilnego.

13.3  Uczestnicy w celu uzyskania odpowiedzi na pytania zwigzane z konkursem mogg kontaktowac
sie z organizatorem za posrednictwem adresu e-mail biuro@smolar.pl lub tez telefonicznie pod
numerem telefonu 42 636 90 97 lub 42 636 90 93, w dni robocze, tj. od poniedziatku do pigtku
w godzinach od 9:00 do 17:00 (koszt potaczenia ponosi uczestnik zgodnie z taryfg operatora).
Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ kontaktowania sie z uczestnikami konkursu w czasie
jego trwania wyfgcznie w kwestiach zwigzanych z konkursem.

ORGANIZATOR
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Zatacznik nr 1 do regulaminu konkursu ,,Milka x LALIGA”

Wizualizacja przyktadowego dowodu zakupu wraz ze wskazaniem gdzie znajduje sie numer dowodu
zakupu oraz data zakupu.

DATA Sklep
LAKUPU ul. Mokradta 15
01-123 Lod2
NIP 1234567890

PARAGON FISKALNY

Produkt1 20,00 20,00B NUMER

Produkt2 20,00 20,00 B DOWODU
IAKUPU

Sp.cp. B 40.00

PTU B 8% 1.20

SUMAPTU 1.20

SUMA PLN 40,00

000234 # KASA 1 KIEROWNIK 12:32

= AEB (03432145
Gotawka 40,00 PLN
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Zalacznik nr 2 do regulaminu konkursu ,,Milka x LALIGA”
Szczegotowy opis nagrody I-go stopnia.
Czes¢ rzeczowa nagrody I-qo stopnia w_kwocie 20 000,00 zt (stlownie: dwadziescia tysiecy

ztotych 00/100), tj. ponizej wskazany voucher zostanie przekazany na adres e-mail laureata, wskazany
w formularzu zgtoszeniowym zgodnie z pkt 8.4 i pkt 9.3 regulaminu.

W skiad vouchera Kibicowska Przygoda Zycia wchodza:

- 4 bilety na mecz ligi hiszpanskiej LALIGA EA SPORTS: mecz Athletic Club vs FC Barcelona, na
stadionie San Mames w Bilbabo, planowany termin: marzec-kwiecien 2026 (doktadny termin zostanie
przekazany laureatowi do korica stycznia 2026)

- mozliwo$é obejrzenia przedmeczowej rozgrzewki

- wycieczka po stadionie przed meczem

- przelew w wysokosci 10 000 zt na dodatkowe wydatki (np. przelot, zakwaterowanie, wyzywienie).

Doktadny plan zostanie przekazany bezposrednio laureatowi, moze rozni¢ sie w zaleznosci od
dostepnosci druzyny w dniu meczu.

Laureat otrzyma rowniez kontakt telefoniczny do polskojezycznego przedstawiciela spotki z grupy
Mondelez obecnego na miejscu w terminie ww. meczu, petnigcego role opiekuna.

Laureat oraz osoby towarzyszgce muszg posiadaé wazny przynajmniej 6 miesiecy (liczac od daty
meczu) dowdd osobisty lub paszport.

Voucher nie obejmuije:

- biletéw lotniczych

- transportu z/na lotnisko

- wyzywienia na miejscu

- zakwaterowania

- innych $wiadczen niz wskazane powyzej, w tym nie obejmuje wtasnych wydatkéw laureata i jego oséb
towarzyszacych, szkéd spowodowanych przez laureata i jego osoby towarzyszgcej, ubezpieczen,
wycieczek zorganizowanych przez laureata i jego osobe towarzyszacg podczas ww. pobytu.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za brak mozliwosci realizacji nagrody (lub jej czesci) z
przyczyn od niego niezaleznych, w szczegolnosci: stanu zdrowia laureata uniemozliwiajgcego realizacje
nagrody, wojny i stanu wojennego, kleski zywiotowej, epidemii, pandemii, warunkéw pogodowych
uniemozliwiajgcych dang aktywnosé, katastrof transportowych, strajkéw.

Organizator zastrzega prawo do odmowy wstepu na mecz laureatowi nagrody i/lub osobom
towarzyszacym laureatowi, w sytuacjach przewidzianych w przepisach powszechnie obowigzujgcego
prawa, w tym w szczegodlnosci zakazéw stadionowych czy zasad funkcjonowania i regulaminu stadionu
na ktérym bedzie rozgrywany mecz.

Czes¢ pieniezna nagrody I-qo stopnia, tj. kwota 10 000,00 zt (stownie: dziesie¢ tysiecy ztotych
00/100) przekazana w formie przelewu na wskazany przez laureata ww. nagrody numer rachunku
bankowego, zgodnie z pkt 8.4 i pkt 9.2 regulaminu (posiadaczem wskazanego numeru rachunku
bankowego musi by¢ laureat nagrody I-go stopnia). Ww. kwota zostanie przekazana laureatowi tytutem
przeznaczenia na wydatki zwigzane z realizacja vouchera ($wiadczenia, ktére ww. voucher nie
obejmuje), np. przelot, zakwaterowanie, wyzywienie, ubezpieczenie.
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Zatacznik nr 3 do regulaminu konkursu ,,Milka x LALIGA”

Produkt dodatkowy Milka Produkt obowigzkowy Milka Mmmax

Milka White 90g Milka Alpine Milk 250g

White Chocolate .

Milka Raspberry Creme 100g Milka Mmmax Whole Hazelnuts 250g

%ﬁ €

%
Whole Hazelnuts L

Milka Alpine Milk 90g Milka Mmmax Toffee Wholenut 300g
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Totfee Wholenut g
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SMOLAR

Milka Daim 100g
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Milka Mmmax Choco & Biscuit 300g
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SMOLAR

Milka Bubbly Cappuccino flavour 97g

NEW d
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o
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bubsty Cappuccino flavour
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SMOLAR

Milka Alpejskie Mleczko o smaku waniliowym 330g
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